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1.

1.1.

1.2.

Profile Grup Cztonkowskich BNI na Facebooku

Grupa na Facebooku to spotecznos¢ uzytkownikéw, ktérzy tgcza sie w ramach okreslonego tematu lub
zainteresowania, aby dzieli¢ sie informacjami, poglagdami i doswiadczeniami. Grupa na Facebooku moze
by¢ otwarta, co oznacza, ze kazdy uzytkownik Facebooka moze do niej dotgczy¢ i przegladac jej tresci lub
zamknieta, co oznacza, ze administrator grupy musi zaakceptowac prosbe o dotaczenie do grupy.

W grupie na Facebooku Cztonkowie BNI moga publikowaé posty, zdjecia i filmy, komentowaé, lajkowac,
i udostepniac tresci innych uzytkownikéw. Grupy na Facebooku sg narzedziem do dzielenia sie informa-
cjami z zycia spotecznos$ci BNI oraz do networkingu.

Grupy na Facebooku majg wiele zalet, takich jak umozliwienie tatwego i szybkiego dzielenia sie infor-
macjami, nawigzywania kontaktéw z ludzmi o podobnych zainteresowaniach czy prowadzenia dyskus;ji
i wymiany doswiadczen.

Dlaczego warto, aby Cztonkowie Grup BNI prowadzili profile Grup Cztonkowskich za
posrednictwem platformy Facebook?

Dzieki prowadzeniu profili Grup Cztonkowskich na Facebooku Grupy BNI moga:
- Wesprze¢ dziatalnos¢ swojej Grupy BNI,
= zwigkszy¢ jej widocznos$¢ w Internecie,

- wptynac na zapraszanie i pozyskiwanie nowych Cztonkéw do Grupy BNI.

Dlaczego Biuro Narodowe prowadzi nadzér nad profilami Grup BNI na Facebooku?
Dziatania we wspo6tpracy migedzy profilami Grup BNI i Biura Narodowego, wptywaja na:

- indeksowanie: zachowanie spojnosci komunikacji wszystkich podmiotéw w BNI wptywa na dziatanie
robotéw sieciowych, a te na indeksowanie naszych tresci. Indeksowanie to zbieranie informaciji o tresci,
frazach kluczowych, linkach i obrazach znajdujacych sig¢ na stronie i zapisywanie ich w bazie danych
wyszukiwarki. Korzystajac z wyszukiwania, przeszukujemy wtasnie te baze danych (indeks), a nie
wszystkie witryny w internecie bezposrednio. A zatem, szukajgc informacji w internecie o BNI , prze-
szukujemy tak naprawde indeks Google, a im lepszy indeks majg nasze tresci tym tatwiej potencijalni
odbiorcy je znajduja.

- budowanie i ochrona wizerunku BNI: fanpage Grupy Cztonkowskiej jest postrzegany jako cze$¢ marki
BNI, poniewaz zawiera logo organizacji i odnosi sie do niej w opisie strony. Dlatego wazne jest, aby strona
ta byta spdjna ze stronami BNI i aby strony wspdlnie pracowaty nad budowag wizerunku marki.

- wspolng nauke: dane pozyskane z dziatan globalnych i lokalnych dajg szerszy obraz zachowan Cztonkéw
i prospektow. Ich korelacja moze sig przyczyni¢ do wyciagania lepszych wnioskéw i dostosowywania
dziatan do potrzeb rynku, a tym samym przyczyni¢ sie do zwigkszenia zainteresowania organizacja.

Aby powyzsze byto mozliwe Biuro Narodowe powinno mie¢ dostep administratorski do kazdego fanpa-
ge’a Grupy BNI, Grupy Whatsapp czy kanatu na Youtubie.
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2. Jak zatozy¢ nowy fanpage Grupy BNI

W przypadku checi zatozenia nowego fanpage’a Grupy BNI zgto$ sie mailowo do dziatu marketingu pod
adresem marketing@bnipolska.pl z informacjami takimi jak:

- Petna nazwa Grupy,
- bezposrednie linki do profili oséb, ktére beda zarzgdzaé fanpage’em,
- adresy e-mail osdb, ktdre bedg zarzadzac fanpage’em.

Dziat marketingu BNI Polska zatozy profil, zabezpieczy oraz nada petne uprawnienia wskazanym osobom.

2.1. Role administracyjne na profilu Grupy BNI na Facebooku:

’ s ~ « @ Headadmin: osoba z dziatu marketingu BNI Polska
Dziat Marketingu BNI Polska

o Diyvakior Ajatigsey Grigy. © Administrator: Dyrektor Asystujgcy Grupy

Zarzad Grapy B! - © Administrator/Moderator: Zarzad Grupy

- @ Administrator/Moderator: Koordynator ds.

Koordynator ds. SM G . L.
© oordvmatorés. vy mediéw spotecznosciowych Grupy
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3. Wytyczne prowadzenia Profilu Grupy BNI na poziomie
graficznym

3.1. Dlaczego Biuro Narodowe prowadzi nadzér spdjnosci graficznej nad profilami Grup BNI
na Facebooku?

Podstawowym nos$nikiem strategii marketingowej jest identyfikacja wizualna, czyt. logo. Identyfikacje
graficzng powinna charakteryzowac spojnos¢. Wazne, aby odbiorca, ktéry nie zna marki BNI badz nie zna
Grupy BNI w swoim mie$cie/regionie bez wzgledu na to, gdzie o niej przeczyta, mogt jg tatwo skojarzy¢ na
podstawie koloru, znaku, czcionki, grafiki etc. Takie podej$cie do kwestii graficznej jest réwniez wyznacz-
nikiem profesjonalizmu. Ma to szczegdlne znaczenie w przypadku budowaniu wizerunku.

BNI Polska kontroluje zgodnos¢ z brandem profili Grup BNI na Facebooku z nastepujgcych powodow:

- Ochrona wizerunku marki: Franczyzodawca inwestuje duzo czasu i $srodkéw w budowanie i utrzymy-
wanie silnej marki. Kontrolowanie zgodnosci z brandem Cztonkéw BNI pozwala na utrzymanie spéj-
nosci i jakosci wizerunku marki we wszystkich lokalizacjach, co przektada si¢ na budowanie zaufania
i lojalnosci klientow. Potencjalni Cztonkowie BNI moga tatwiej rozpoznac¢ marke i zidentyfikowac z nig
wartosci i oferte.

- Zapewnienie spoéjnosci komunikacji: Kontrolowanie zgodnosci pozwala rdwniez na zapewnienie spoj-
nosci komunikacji pomiedzy Cztonkami BNI oraz pozwala na unikniecie btedéw lub nieporozumien.

= Ochrona wartosci marki: Kontrolowanie zgodnos$ci z brandem pozwala réwniez na ochrone wartos$ci
marki, takich jak jakos$¢, profesjonalizm i innowacyjnos¢. Dzieki temu franczyzodawca moze zachowaé
jednolity poziom obstugi Cztonkédw BNI i oferowanych ustug we wszystkich lokalizacjach.

- Zwiekszenie rozpoznawalnosci: Kontrolowanie zgodnosci pozwala réwniez na zwigkszenie rozpoznawal-
nosci marki wérdd klientéw Cztonkéw BNI i potencjalnych Cztonkéw BNI.

- Budowanie zaufania: Spdjny przekaz graficzny wptywa na postrzeganie marki jako profesjonalne;j
i rzetelnej.

Podsumowujgc, kontrolowanie zgodnosci z brandem jest wazne, poniewaz pozwala na ochrone wizerunku
marki, zapewnienie spdjnosci komunikacji, ochrone wartosci marki oraz zwiekszenie jej rozpoznawalnosci.

Istnieje wiele przyktaddw na to, jak spéjnos¢ komunikaciji graficznej marki wptywa na jej postrzeganie przez
klientéw. Oto niektére z nich:

- Coca-Cola: Coca-Cola to jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek na $wiecie, a jej spojny przekaz
graficzny odgrywa w tym duzg role. Wszystkie produkty Coca-Coli majg charakterystyczne logo, kolory-
styke i czcionke, dzieki czemu marka jest tatwo rozpoznawalna i kojarzona z jakoscia.

- Apple: Apple to kolejna marka, ktéra ma bardzo spdéjny przekaz graficzny. Logo z charakterystycznym
wycieciem w jabtku, minimalistyczna czcionka i stylowe produkty, ktére wpisujg sie w estetyke marki -
wszystko to przyczynia sie do wyjatkowosci i rozpoznawalnosci Apple.

- Nike: Nike to kolejny przyktad marki, ktéra ma bardzo spdjny przekaz graficzny. Logo z charaktery-
stycznym znaczkiem Swoosh, kolorystyka i czcionka, wszystko to przyczynia sie do rozpoznawalnosci
marki oraz budowania jej wizerunku jako producenta sportowych produktéw najwyzszej jakosci.

- McDonald’s: McDonald’s ma charakterystyczne logo z napisem w charakterystycznych kolorach czer-
wonym i zéttym, co czyni marke tatwo rozpoznawalna. Ponadto, wszystkie restauracje McDonald’s majg
podobny wystrdj i kolorystyke, co przyczynia sie do spéjnego wizerunku marki.

- IBM: IBM to przyktad marki, ktéra ma bardzo spdjny przekaz graficzny, tgczacy minimalistyczng czcionke
i charakterystyczne niebieskie logo. To przyczynia sie do wyjgtkowosci i rozpoznawalnos$ci marki, ktéra
kojarzona jest z zaawansowanymi technologiami.

Wszystkie te marki potwierdzajg, ze sp6jnos¢ przekazu graficznego jest wazna i moze przyczyni¢ sie do
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rozpoznawalnos$ci i sukcesu marki na rynku.

3.1. Jak powinien wygladaé¢ fanpage Grup Cztonkowskich BNI Polska?

Strony

BNI Polska
|Us4ugi biznesowe|- 4,8 /5-84km -|Czynne catg dobe | 19 tys. polubien - 4
posty w ciggu ostatnich 2 tygodni
BNI to najwicksza w Polsce i na swiecie organizacja networkingu biznesowego. Lubisz to
Przedsiebiorcy tworza spotecznose, w kiore) pomagajg sobie w rozwijaniu biznesow. Dziel...

ﬁ@& Ola Podzirska i 13 innych znajomych lubia to

Zobacz wszystkie

BNI - Dam rekomendacje

[Prywatna]- 1,5 tys. cztonkéw - 25 nieprzeczytanych postéw - Nalezy od:
czerwiec 2022

Grupa “Dam rekomendacje” to platforma stuzzca do zgtaszania i oferowania zlecer oraz
przekazywania kontaktow innym Czionkom BNI Polska. Jedli wiec masz rekomendadje i...

Czlonkowie BNI Polska
- 1 tys. czlonkéw - 1 nieprzeczytany post - Nalezy od: czerwiec 2022 Bt

Minigjszy regulamin okresla ogoélne zasady korzystania z Grupy “Czionkowie BN Polska",
ktara ma by¢ platforma wymiany informagi pomiedzy Cztonkami BN, jak rowniez stanowi...

Odwiedz

Zobacz wszystkie

a. Logo Grupy BNI - zostanie ustawione przez Biuro Narodowe
b. Okreslenie branzy - zostanie wpisane przez Biuro Narodowe
c. Opis fanpage - zostanie ustawiony przez Biuro Narodowe wzgledem formutki*

d. Godziny pracy - fanpage powinien by¢ dostepny o kazdej porze dnia i nocy, stagd rekomendujemy pozo-
stawi¢ ,czynne cata dobe”

e. W przypadku Grupy facebookowej - ustaw Grupe prywatng

*Formuta fanpage’a:

BNI to najwieksza w Polsce i na Swiecie organizacja rekomendacji biznesowych. Przedsigbiorcy tworzg
spotecznosé, w ktérej pomagaja sobie w rozwijaniu bizneséw. Dzielg sie know-how i rekomendacjami, co
przektada sie na wymierne korzysci.
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BNi NI Polska
o @ENIPolska - dr 4.8 39 ocen @ - Ustugi biznesowe 2t Odwiedi grupg

Strona glowna Revenge Zdjecia Filirry Wigeej + * Lubsisz to ° Wiyilij wiadomodd Q i,

Logo Grupy - ustawiane przez Biuro Narodowe

Identyfikator strony, zgodny z Twoja nazwag Grupy

- Branza - ustawiane przez Biuro Narodowe

- Zdjecie w tle - ustawiane przez Biuro Narodowe

- Przycisk interakcji (CTA) ustaw:

- ,odwiedz Grupe” jesli chcesz przekierowaé uzytkownika do www,

- ,wyslij wiadomos$¢” jesli chcesz aby, uzytkownik napisat do Twojej strony wiadomosé,

- ,skontaktuj sie z nami” w przypadku wykonania potaczenia telefonicznego.

3.2. Jak powinny wyglada¢ posty na Grupach Cztonkowskich BNI Polska?

Najlepszym formatem postéw na Facebooku sa zdjecia i krotkie filmy. Mozesz réwniez uzywacé tekstu, ale
powinien by¢ on krotki i zawiera¢ odpowiednie hasta kluczowe, ktére pomoga uzytkownikom w wyszuki-
waniu Twojego postu. Pamietaj, aby regularnie publikowa¢ nowe tresci oraz zacheci¢ swoich odbiorcéw do
klikniecia i polubienia Twojej strony.

Optymalne wymiary grafik:
- 1080x1920px FHD - post pionowy, tzw. 3:4
- 1200x628px FHD - post poziomy, szybciej sie taduje (proste grafiki)

- 1080 x 1080px FHD - post kwadratowy, najbezpieczniejszy format, wyswietlajacy sie tak samo na wszyst-
kich urzadzeniach (mobile, tablet, desktop) bez wzgledu na marke czy wersje.

Szablony grafik do postéw dotyczacych:

- wydarzen/spotkan (od lewej: Square, Stories, Event Cover)

7 /14 Manual Social Media dla Grup BNI Polska © Copyright BNI Polska 2023



BN

8/14

BNi

CARBON

Spotkanie

Grupy BNI Carbon
Sroda
16.11 | 16:00 - 19:00

Blure Regionalne BNI
al. Grunwaldrka 415, Gdartsk

CARBON

Spotkanie

Grupy BNI Carbon

Sroda

16.11 | 16:00 - 19:00
Bluro Regionaine BNI
al. Grunwaldzka 418, Gdarisk

bettertogether-

BNI
Spotkanie

Grupy BNI Carbon
Sroda
16.11 | 16:00 - 19:00

Blurc Reglonalne BNI
al, Grunwaldzka 415, Gdarisk

- podziekowanie za biznes/rekomendacje (od lewej: Square, Stories, Event Cover)

CARBON

Dazigki
Iwonie
Sierpien
Crlunkowiv

naszej Grupy dastali
15 rekomendacji.

-

CARBON

f

Dzigki
Iwonie
Sierpien
Czlonkowie

naszej Grupy
dostali 15 rekomendacji.

"

CARBON

Daighi

Iwonie
Sierpien
Czlonkowie naszej Grupy
dostali 15 rekomendacji.

- poszukiwanie Cztonkéw danej branzy (od lewej: Square, Stories, Event cover)

Poszukujemy
firmy z branzy
energetycznej

€

firmy z branzy
energetycznej

|

Manual Social Media dla Grup BNI Polska

BNi
firmy z branzy
energetycznej

© Copyright BNI Polska 2023



BN

bettertogether-

- prezentacja Cztonka (od lewej: Square, Stories, Event cover)

CARBON

Tomasz
Kowalski

DG Cold
Chiodnictwo
Klimatyzacja

=]

BNi

CARBON

Tomasz
Kowalski

D@ Cold
Chiodnictwo
Klimatyzacja

CARBON

Tomasz

Kowalski
DG Cold
Chiodnictwo
Klimatyzacja

- spotkan branzowych (od lewej: Square, Stories, Event cover)

Spotkanie branzy -
eventowej
Sroda

16.11 | 16:00 - 19:00
zoom

-

- komunikacja liczb (od lewej: Square, Stories, Event cover)

76

milionéw zlotych
w ciggu ostatnich
12 miesigcy

-

9 /14

Spotkania brandy :
eventowej
$roda

16.11 | 16:00 - 19:00
Z00m

761

milionow ziotych
w ciagu ostatnich
12 miesiecy

Manual Social Media dla Grup BNI Polska

Spotkanie branzy =
eventowej
:m: | 16:00 - 19:00

milionéw zlotych
? w ciggu ostatnich
12 miesigey

© Copyright BNI Polska 2023
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- case study/success story (od lewej: Square, Stories, Event cover)

”
Pozycja lidera biznesu

zobowiazuje
Pawel
BNi Marianowski
Optimal
” Synergy
Pozycja lidera biznesu
zobowiazuje BNi

Pawel Marianowski
Optimal Synergy

”
Pozycja lidera biznesu
zobowigzuje

Pawel Marianowski
Optimal Synergy

Logo Grupy

Z uwagi na zréznicowane logo niektérych Grup, postanowiliSmy przygotowac logo kazdej Grupy BNI tak,
aby byty one jak najlepszej jakosci, pasujace do identyfikacji wizualnej marki oraz dostosowane do wymagan
portali spotecznos$ciowych.

& Paczka logotypéw
Szablony Facebook dla Grup

&
& Szablony Linkedin dla Grup
& Zdjecie w tle FB (820x312)
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& photoframe na social media

Informacie

Zatacznik 1 - & Instrukcja dodawania Photoframe

& logo na strone www Cztonka

Countries Member Links Visit a Chapter

BNI

BNi

@ logo do stopki mailowej

BNi
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4. Wytyczne prowadzenia profilu Grupy BNI na poziomie
jezykowym

4.1. Dlaczego Biuro Narodowe prowadzi nadzér spéjnosci jezykowej nad profilami
Cztonkowskimi Grup BNI Polska na Facebooku?

Odpowiednio dobrany jezyk, stowa i sformutowania sg niezwykle istotne dla skutecznej komunikacji
w mediach spotecznosciowych z nastgpujacych powoddw:

- Budowanie wizerunku: Jezyk i stowa, ktérych uzywa sie w komunikacji, sg jednym z gtéwnych sposobdw,
dzieki ktérym mozna budowaé wizerunek marki. Odpowiednio dobrany jezyk moze poméc w ugrunto-
waniu wizerunku BNI Polska jako profesjonalnej, wiarygodnej i dostgpnej organizacji.

- Zrozumienie odbiorcéw: Stowa i sformutowania, ktére wykorzystuje sie w komunikacji, muszg by¢ dopa-
sowane do odbiorcéw. Dlatego wazne jest, aby dostosowac swdj jezyk i sposéb komunikacji do grupy
docelowej, z ktérag chce sie nawigza¢ kontakt. W ten sposéb bedzie mozna budowaé wiez i zwiekszy¢
skuteczno$¢ przekazu.

- Wyjasnienie ztozonych koncepcji: BNI Polska zajmuje sie rozwijaniem sieci biznesowych, co moze byé
trudne do wyjasnienia w prostych stowach. Dlatego wazne jest, aby wykorzystywac jezyk i sformuto-
wania, ktére pomoga w przekazaniu skomplikowanych koncepcji w sposéb zrozumiaty dla odbiorcow.

- Kreowanie interakcji: W komunikacji w mediach spoteczno$ciowych wazne jest nie tylko to, co si¢ mowi,
ale rowniez jak sie to mowi. Stowa i sformutowania, ktére wykorzystuje sie¢ w komunikacji, moga zachecié
do interakcji i rozmowy. Wazne jest, aby BNI Polska uzywata jezyka, ktéry zacheci do aktywnego uczest-
nictwa i interakcji.

Podsumowujac, odpowiednio dobrany jezyk, stowa i sformutowania sg kluczowe dla skutecznej komuni-
kacji w mediach spotecznosciowych dla BNI Polska, poniewaz pozwalajg na budowanie wizerunku, zrozu-
mienie odbiorcéw, wyjasnienie ztozonych koncepcji oraz kreowanie interakcji.

Podstawowe zalecenia jezykowe:

Mow jezykiem prostym i zrozumiatym dla kazdego. Mow tak, jakby$ opowiadat/a o organizacji komus, kto
styszy o niej pierwszy raz. Kieruj sie zasadami prostego jezyka. Obecnie to standard, ktory zaktada, ze
tres¢ powinna by¢ napisana w taki sposéb, by odbiorca:

= szybko ja przeczytat, = zapamietat,

= Zrozumiat, - potrafit z niej skorzysta¢ w praktyce.
Dziesie¢ zasad pisania prostym jezykiem:

- Uzywaj powszechnych i zrozumiatych stéw, = zrezygnuj ze strony biernej,

- stosuj zasade ,1 mys$l = 1 zdanie” i czeSciej - unikaj rzeczownikoéw, ktére zjadt czasownik,

stawiaj kropke, - unikaj form bezosobowych

= zaczynaj od najwazniejszych informacji, . unikaj imiestowow,

" Nle mow o mowieniu, - zadbaj o wygodng strukture tekstu.

= pisz tylko o tym, co niezbedne,
Podstawowe nazewnictwo w BNI Polska:

& Stownik Pojeé
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- Regularna aktualizacja: Zamieszczaj regularnie aktualizacje na profilu Grupy BNI, aby Cztonkowie mogli

by¢ na biezaco z waznymi wydarzeniami i informacjami.

- Przyjazna atmosfera: Stworz przyjazng atmosfere na profilu Grupy BNI, w ktérej Cztonkowie czuja sie

komfortowo i swobodnie dzielg sie swoimi doswiadczeniami, pomystami i sugestiami.

- Odpowiednie tresci: Zamieszczaj tylko odpowiednie tresci na profilu Grupy BNI, ktére sg zgodne z warto-

Sciami BNI Polska i pomagaja w budowaniu pozytywnego wizerunku organizacji.

- Interakcja z Cztonkami: Wchodz w interakcje z Cztonkami BNI na profilu Grupy, odpowiadajgc na pytania

i sugestie, co pomoze w budowaniu silnych relacji i wzmocni zaangazowanie.

- Promocja wydarzen: Wykorzystaj profil Grupy BNI do promowania wydarzen organizowanych przez

BNI Polska oraz przez Cztonkéw Grupy BNI. Udostepniaj informacje i zachecaj Cztonkéw do wziecia w
nich udziatu.

- Prywatnos¢ i bezpieczenstwo: Pamietaj, ze profil Grupy BNI musi by¢ bezpieczny i prywatny. Zachecaj

Cztonkéw do przestrzegania zasad i regulaminéw Grupy, a takze do unikania udostepniania prywat-
nych informaciji.

- Jakosc zdjec i grafik: Zamieszczaj tylko zdjecia i grafiki dobrej jako$ci na profilu Grupy BNI, aby wyréznié

sie i zwiekszy¢ zaangazowanie Cztonkéw BNI.

- Krotkie i przystepne tresci: Staraj sie zamieszczac tresci krétkie i przystepne dla odbiorcéw. Unikaj zbyt

skomplikowanych zagadnien i dtugich postéw, ktére moga zniecheci¢ Cztonkéw BNI do czytania.

- Uzywanie jezyka BNI: Wykorzystaj jezyk BNI w tresciach na profilu Grupy BNI, aby promowac¢ wartosci

organizacji i budowaé poczucie przynaleznosci do spotecznosci.

- Regularne analizowanie statystyk: Regularnie analizuj statystyki profilu Grupy BNI, aby poznaé prefe-

rencje i zachowania Cztonkéw BNI oraz dostosowa¢ tresci do ich potrzeb i oczekiwan.

Manual Social Media dla Grup BNI Polska © Copyright BNI Polska 2023
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6.

Member Advocacy - Wsparcie Cztonkow Grupy

Dlaczego warto prowadzi¢ dziatania wsparcia Cztonkowskiego przy prowadzeniu Profilu Grupy BNI
na Facebooku?

Wsparcie Cztonkowskie oznacza lepsze wykorzystanie sieci spotecznosciowych Cztonkéw Grupy, zaréwno
z korzyscia dla firmy, dla ktérej pracuja, jak i dla samych pracownikow.

Dla Grupy otwiera to mozliwosci zwiekszenia rozpoznawalnosci, zwiekszenia zasiegu organicznego i zaini-
cjowanie zasiegu wirusowego, zwigksza ruch z rekomendacji poprzez komentowanie, oznaczanie i udostep-
nianie tresci Grupy BNI, a takze skutecznie pomaga w pozyskiwaniu nowych Cztonkéw, a to wszystko
dzieki zaufanemu gtosowi aktualnych Cztonkéw Grupy BNI.

Dziatania w praktyce:
- opublikuj post na profilu Grupy BNI,

- popro$ Grupy Cztonkéw Grupy o reakcje na post tj. polubienie, skomentowanie bgdz udostepnienie
tresci na swoim profilu skutecznie zwiekszy potencjat tresci i legitymizuje dziatania Grupy.

Pamieta;j!

Jesli Twoja publikacja dotyczy BNI, nie zapomnij oznaczy¢ naszego profilu - tylko w ten sposéb bedziemy
mogli zareagowac na Twojego posta. Aby tego dokona¢ napisz w tresci posta “@” a nastepnie pisz “BNI
Polska” i wybierz oficjalny profil BNI Polska z rozwijanej listy.

Dla zwigkszenia zasiegu obserwuj i uzywaj naszych firmowych hasztagéw : #BNI #bnipolska #biznes
#rekomendacje #bettertogheter

Jedli tworzysz wydarzenie Networkingowe, pamietaj, aby doda¢ BNI Polska jako wspotorganizatora
wydarzenia. Dzigki temu wszyscy obserwujacy profil BNI Polska dowiedzg sie o organizowanym przez
Ciebie wydarzeniu.

Jezeli tworzysz materiaty do publikacji w social mediach i chcesz je skonsultowaé ich zgodnos¢ przed publi-
kacjg, wyslij na adres: marketing@bnipolska.pl


mailto:marketing%40bnipolska.pl?subject=Konsultacja
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