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BNI to najwieksza w Polsce i na $wiecie organizacja rekomendacji biznesowych. Przedsiebiorcy
tworzg spotecznosc¢, w ktérej pomagajg sobie wzajemnie w rozwijaniu bizneséw. Dzielg sie know-how
i rekomendacjami, co przektada sie na wymierne korzysci finansowe.

Misja BNI

Misjg BNI jest dzielenie sie kontaktami biznesowymi
w mysl zasady Givers Gain, czyli Dajgcy Dostaje.
Filozofia ta zacheca do aktywnej i bezposredniej
wspotpracy w biznesie, dzieki ktérej Przedsiebiorcy,
ktérzy w pierwszej kolejnosci udzielajg pomocy
biznesowej innym, otrzymujg w zamian podobne
wsparcie.

Wizja BNI
Wizjg BNI jest zmiana myslenia Przedsiebiorcow
0 biznesie oraz sposobu w jaki robig biznes, poprzez

poprzez budowanie spotecznosci wzajemnie
wspierajgcej sie w osigganiu sukcesu.

Wartosci BNI

= Givers Gain®

= Nauka przez cate zycie
= Tradycje + Innowacje

= Pozytywne nastawienie
= Budowanie relacji

= Odpowiedzialnosc¢

= Docenianie.

Key Messages

,Dzieki przynaleznosci do spotecznosci BNI szybciej
rozwiniesz swdj biznes i siebie.”

,Cztonkami BNI sg pracowici, ambitni, relacyjni,
rzetelni, proaktywni przedsiebiorcy.”

»W BNI najwiecej osiagajg Ci, ktorzy sie
systematycznie szkolg, sg aktywni na spotkaniach,
wykorzystujg narzedzia, myslg dlugoterminowo

i pomagajg innym.”

Osobowos¢ marki BNI
Medrzec

Wiedza to najwazniejsza rzecz w jego zyciu

i najwieksza warto$¢. Medrzec jednak nie zdobywa
wiedzy dla siebie, ale po to, aby sie nig dzieli¢

i edukowac innych. Dlatego czesto jest nazywany tez
nauczycielem.

Bohater

Heroiczne wyzwania, przygoda i rywalizacja to
chleb powszedni bohatera. Dla niego najwazniejsze
jest walczy¢ o zwyciestwo, bez wzgledu na koszty.
Bohater to archetyp, ktéry inspiruje do dziatania,
nie boi sie ciezkiej pracy, motywuje i zacheca, aby
przekracza¢ wiasne granice.

Esencja BNI
Dlaczego BNI?

Wierzymy, ze budowanie biznesu w oparciu

0 wspbétprace i tworzenie relacji zgodnie z filozofig
Givers Gain kreuje rozwdj i wzrost dla polskich
przedsiebiorstw.

Jak to robimy?

Wypracowali$my narzedzia, ktére uczg
przedsiebiorcow wykorzystywac rekomendacje
biznesowe.

Co robimy?

Tworzymy spotecznosé przedsiebiorcow,
gdzie stowo biznes oznacza ponadprzecietng
jakos¢ wspotpracy.
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Logotyp

I pole ochronne

Logo BNI zostato odwaznie zaprojektowane z uzyciem niestandardowej czcionki,
co nadaje mu czysty i nowoczesny wyglad oraz silny efekt wizualny. Kolor
czerwony symbolizuje dziatanie, pewnos$¢ siebie, odwage i przywddztwo, natomiast
ukosna biata linia w literze ,I” reprezentuje rozwoj zawodowy i osobisty czionka
BNI.

Obszar ochronny definiowany jest przez ,A”.

Dtugosc¢ ,A” stanowi odlegto$¢ miedzy literami ,N” i ,I” wraz z szerokoscig litery ,I”.




Kolory

I ich wykorzystanie

Kolory podstawowe

BNI Red

Tytuty, aple pod tytutami,
wyréznienia tekstu, linie, ikony

CMYK RGB HEX

0100 90 10 207 32 48 #CF2030

White

Tto

CMYK RGB HEX

0000 255 255 255 #FFFFFF

Black

Tytuly, Tekst podstawowy, linie, ikony

CMYK RGB HEX

000100 000 #000000

Kolory dopetniajgce

Grey
CMYK RGB HEX

00042 148 148 151  #949497

Dark Grey
CMYK RGB HEX

00072 87 87 98 #575759

Light Grey
CMYK RGB HEX

0006 235236 236 #EBECEC

Kolory przeznaczone do wykreséw
Stosowac tylko do duzych zestawéw danych

Vivid Orange

CMYK RGB HEX
0511000 2551650  #FFA500



Znaki handiowe

BNI to najwieksza w Polsce i na $wiecie organizacja rekomendacji biznesowych. Przedsiebiorcy tworzg
spotecznosé, w ktdrej pomagajg sobie wzajemnie w rozwijaniu bizneséw. Dzielg sie know-how i rekomendacjami,
co przektada sie na wymierne korzysci finansowe.

BNI®

Business Network International®

BNI Connect®

BNI® Foundation

BNI® Online

BNI® Podcast

BNI® Business Builder

Changing the Way the World Does Business®
Dr. lvan Misner®

Givers Gain®

International Networking Week®

Local Business - Global Network®



Prawidtowe uzycie logo

Logo BNI uzywaj zawsze na materiatach
marketingowych organizaciji.

Logo w kolorze BNI Red zawsze
powinno by¢ uzywane gdy tto jest biate
lub jasne.

Uzywaj czarnego logo
tylko na czarno-biatych materiatach
do druku.

Uzywaj biatego logo w negatywie na
czerwonym, ciemnym lub czarnym tle.

Logo powinno zawsze by¢ czytelne.




Prawidiowe uzycie logo

Potaczenie nazwy grupy / regionu z logo

A A

I
BN{

OLYMPUS

B N ‘@
= by¢ zawsze wyréwnana od lewej (litera B) do

prawej w stosunku do logo (litery 1), PROVIDENCE
* by¢ zawsze pisana czcionkg o tym samym PARTN ERS

rozmiarze, ustalong w pierwszym wierszu
nazwy (jesli nazwa wymaga wiecej niz
jednego wiersza) i powinna by¢ odpowiednio
wysrodkowana.

A
Wszelkie stowa w poblizu logo BNI wskazujgce
nazwy grup / regiondéw nalezy umiesci¢ ponizej
bezpiecznego obszaru ,A” (zgodnie z definicjg)
pod samym logo.

W przypadku kombinacji logo BNI

wraz z nazwg grupy / regionu, nazwa powinna:

= by¢ zawsze w kolorze Grey,

= by¢ bez opisu pod logo,

= zawsze mie¢ zachowany bezpieczny obszar ,A”
ponizej logo,

W przypadku gdy nazwa grupy / regionu ma matg L/ L/ L/
liczbe znakdéw nazwa w dalszym ciggu musi by¢ ' ‘ ‘

umieszczana parametrami bezpiecznego obszaru.
STAR VIS QT

Szerokos¢ nazwy grupy / regionu bedzie zgodna
z instrukcjg ponize;.




Prawidtowe uzycie logo

Umieszczenie logo

Logo BNI umieszczamy zawsze w lewym gérnym rogu materiatu reklamowego / wewnetrznego.

Materialy prostokatne (dla wspétczynnika proporcji do 1:2 lub 2:1)
Stosujemy podziat dtuzszej krawedzi na 10 jednostek (x). Logo znajduje
sie w odlegtosci 0.5x od gornej i lewej krawedzi i ma szerokos$¢ 1.5x
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Materialy kwadratowe (1:1)
Stosujemy podziat dtuzszej krawedzi na 12 1x Ni
jednostek (x). Logo znajduje sie w odlegtosci 1x
od goérnej i lewej krawedzi i ma wysokosc¢ 1x

12x

A

W przypadku materiatéw wykraczajgcych poza opisane
wspotczynniki proporcji, zaleca si¢ zastosowanie rozsadnego
podejscia w kwestiach wielkosci i umieszczenia logotypu.

Nieznacznie odchylenia rzedu do 15% od powyzszych regut
sg dopuszczalne.




Prawidtowe uzycie logo
Umieszczanie logo na zdjeciach

Gdy wymagane jest zastosowanie logo na tle zdjecia uzywamy tylko podstawowego koloru marki - BNI Red
jak pokazano ponizej. Gdy na grafice / zdjeciu znajdujg sie ciemne elementy, w ktérych nalezy umiescic logo,
uzywamy biatej wersji logo.

BN

Gdy na grafice / zdjeciu znajdujg sie ciemne elementy, w ktérych nalezy umiesci¢ logo, uzywamy biatej wersiji logo.




Niewtasciwe uzycie logo

X X X

BNi
‘. Givers Gain®

Tworzenie poétprzezroczystej Umieszczanie w potgczeniu Wopisywanie jako tekstu
wersji lub znaku wodnego z hastem

X X

Modyfikowanie kolorow Zmiana proporcji Zmiana orientaciji

X X

Znieksztatcenie Dodatkowe elemeny Odejmowanie elementow

=01 |

Czarna wersja na Uzywanie konturéw
kolorowym tle

X

Stosowanie efektow Wzorzyste / Skomplikowane tto Tworzenie wers;ji
~tematycznych”

X X

Stosowanie w tekscieldem

m etdem fﬁ. Et q#latemolutet

eiciditat que
omnimus nulparum est re
volore volum, quia verciet,
ullam cum etur aliquae alitinto

Plywajaca ramka Stosowanie w tekscie




Typografia

Oficjalna czcionkg BNI to Helvetica Neue.

Ze wzgledu na to, ze ten kréj pisma nie wystepuje we wszystkich wersjach Microsoft 365,
mozna zastgpi¢ go czcionka Arial.

Oficjalne czcionki powinny by¢ uzywane we wszystkich materiatach marketingowych i szkoleniowych,
prezentacjach, materiatach cyfrowych, drukowanych i korespondencji.

Idealne zestawy nagtowkéw to Helvetica Neue Black lub Arial Black wraz z podtytulem w Bold

Font podstawowy

Helvetica Neue Regqgular [talic Bold Black

BNI to najwieksza w Polsce i na $wiecie organizacja rekomendacji biznesowych. Przedsiebiorcy
tworzg spotecznosc¢, w ktdrej pomagaja sobie wzajemnie w rozwijaniu bizneséw. Dzielg sie know-how
i rekomendacjami, co przektada sie na wymierne korzys$ci finansowe.

Font alternatywny
Arial Regular Italic Bold Black

BNI to najwieksza w Polsce i na $wiecie organizacja rekomendacji biznesowych. Przedsiebiorcy
tworzg spotecznos¢, w ktérej pomagajg sobie wzajemnie w rozwijaniu bizneséw. Dzielg sie know-how
i rekomendacjami, co przektada sie na wymierne korzysci finansowe.




Ksztatt uzupetniajgcy

Uzupetniajgcy element brandingu BNI reprezentuje wzrost liczby cztonkéw BNI od
1985 do 2019 r. Kolor szary reprezentuje nowego cztonka na wykresie i budowanie
zaufanych relacji.

Czerwony reprezentuje przyspieszony rozwoj biznesowy i osobisty.

Wzrost cztonkostwa 1985—2019
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Ksztatt uzupetniajgcy

Uzupetniajgcy element brandingu nawigzuje do zrédet marki.
Symbolizuje ciggtosé wzrostu i rozwoju organizacji oraz jej Cztonkow.

Jest on uzywany w mozliwie wszystkich materiatach wewnetrznych i zewnetrznych zawsze w prawym
dolnym rogu. Niedozwolone jest zmienianie proporcji ksztattu. Dozwolone jest jego kadrowanie od lewej
strony.

10x

Materiaty prostokatne A
(dla wspoétczynnika BNi BNi
proporcji do 1:2 lub 2:1)

Stosujemy podziat dtuzszej

krawedzi na 10 jednostek

(x). Ksztatt ma wysoko$¢ 2x

i proporcjonalng szerokos$c. 10x

A
2x A
Y

A
\{

2x
A
) 10x ]
Materialy kwadratowe (1:1) »Ksztatt bohater” (pion)
Stosujemy podziat dtuzszej krawedzi na Ksztatt zajmuje duzg czes¢ pionowego materiatu.
12 jednostek (x). Ksztatt ma wysokos¢ 2x Nadal umieszczany jest w prawym dolnym rogu materiatu.
i proporcjonalng szerokos¢. W tej wersji dozwolona jest wigksza dowolno$¢ w rozmiarze
ksztattu i powieszchni ktérg zajmuje.
A . i
BNi BNi{ BNi

12x

2x A v

W przypadku materiatéw wykraczajacych poza opisane wspotczynniki
proporcji, zaleca sig zastosowanie rozsgdnego podejscia w kwestiach wielkosci
i umieszczenia ksztattu.

Nieznacznie odchylenia rzedu do 15% od powyzszych regut sg dopuszczalne.



Key Visiual

I/ /] |/
‘ bettertogether ‘ bettertogether ‘ bettertogether

Rozwijaj biznes Dotacz do BNI Changing the Way

przez rekomendacje spotecznosci przedsigbiorcow, the World Does Business®
dzieki ktérej szybciej rozwiniesz

swoj biznes i siebie

BN i BN
‘, bettertogether ‘ bettertogether ‘ . bettertogether

Changing the Way
Dotacz do BNI
— S the World Does Business®
spotecznosci przedsiebiorcow,

dzieki ktérej szybciej rozwiniesz

swaj biznes i siebie



Styl zdjec

Nasz styl fotografii opiera sie na wykorzystaniu techniki gtebi ostrosci, ktéra pozwala na uwypuklenie istotnych
elementow opowiadanej historii. W przypadku spotkan Grup BNI, wazne jest, aby gtéwny obiekt na pierwszym
planie byt ostry, dzieki czemu bedzie on tatwiej zauwazalny dla widzéw. Aby uzyskaé harmonijne i estetyczne
wrazenie, tta powinny by¢ utrzymane w migkkiej tonaciji, co pozwoli na skupienie uwagi na gtébwnym temacie.
Jednoczesnie, jesli chcemy zwrdci¢ uwage widzéw na elementy w tle, mozemy zastosowac odwrotng technike
- umiescic¢ je w ostrosci, a obiekt na pierwszym planie delikatnie znieksztatci¢. Wazne jest, aby wykorzystaé
technike ostrosci i rozmycia w sposob swiadomy i celowy, aby uzyskac¢ pozgdany efekt wizualny.




Styl ilustracji

Styl ilustraciji, ktory zostat zastosowany, cechuje sie wyjatkowg precyzjg i realizmem, co nadaje im niemal
fotograficzng jako$¢. Jednoczesnie, mocne kontrasty kolorystyczne wraz z intensywnym wykorzystaniem
koloru czerwonego pomagajg wyréznic ilustracje i przyciggna¢ uwage odbiorcy. Wszystko to ma na celu
pokazanie pozytywnych relacji miedzy przedsigbiorcami, a takze ich pozytywnego podejscia do biznesu

i otwartosci na wspotprace. W ten sposaéb ilustracje te mogg by¢ skutecznym narzedziem w budowaniu
wizerunku biznesowego i komunikowaniu warto$ci, jakie reprezentujg przedsigbiorcy przynalezacy do BNI.




lkonografia

Ikonografia BNI cechuje sie prostotg i czytelnoscia, co sprawia, ze ikony sg tatwe do rozpoznania bez wzgledu
na ich rozmiar. Wizualny jezyk BNI oparty jest na liniach, ktére tworzg kontury ikon, natomiast kolor czerwony
uzywany jest jedynie w niektérych elementach ikonki jako wypetnienie. Ten minimalistyczny styl ikonografii BNI
ma na celu zapewnienie spdjnego i jednoznacznego wizerunku marki, ktory jest tatwo rozpoznawalny przez
klientow.
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Papeteria

Wizytowka

Teczka




Papeteria

Identyfikator | Naklejka| Pin




Papeteria

Notes




Papeteria

Papier firmowy

Dyplomy | Podziekowania




Szablony

Szablon mailingu

Podpis wiadomosci e-mail Pracownik | Cztonek




Szablony

Tto do komunikacji on-line

Tapeta na monitory




Szablony

Scianka do zdjeé¢ Roll-up | Roll-up Grupy

Obrus na spotkania grup




Szablony

Oznakowanie aut

Oznakowanie kierunkowe na spotkania Grup




Szablony

Grafiki dla Social Media

Photoframe
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W razie pytan lub watpliwosci do zawartosci tego prodecznika
zachecamy do kontaktu pod adresem marketing@bnipolska.pl
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